
cdgw‐Workshop: Zugang zu ausländischen Märkten 

Berlin  ‐  1. März 2011 



•  Unser Angebot: 
•  Beratung und Begleitung  bei 
gesundheitsaußenwirtscha7lichen Ak9vitäten 

•  Planung und Begleitung von Delega9onsreisen 
•  Planung und Begleitung von Messeau7ri?en 

•  Planung und Begleitung bei Markterschließung 

•  Koopera9onspartner in den UAE, im Oman, in Saudi‐Arabien und 
Russland; medizinsche Beratung 



Markteins9eg, 
mit Beispielen aus dem 

Sultanat Oman 



•  Warum Oman, warum überhaupt „Arabien“? 

*  Medizin „made in Germany“ – Produkte, Geräte, 
Dienstleistungen‐ genießen erstklassigen Ruf  

*  Lokale Präsenz deutscher Anbieter (zu) gering !! 
*  Kri9k, verbunden mit Appellen, gibt Anlass zu 

Op9mismus 
*  Extrem hohe, gesundheitspoli9sch erkannte Bedarfe  
*  Zukun7sorien9erte Konzepte 
*  Üppige, stabile Budgets 



•  NEULAND I 

•  Für mein Unternehmen? 



•  „NEULAND“ II 



„Du bist nicht allein ! “  



•  Die Frage aller Fragen: 

„Gibt es für mein Produkt einen lokalen Markt?“ 



•  Wer weiß die Antwort I ? 

‐  In Deutschland: 

*  Handelskammer 
*  Ministerien Berlin (BMWi, AA, BMG) 
*  Ministerien Länder (Wirtscha7, Gesundheit, Staatskanzleien) 

*  Ländervereine 
*  Consultants 



•  Wer weiß die Antwort II ? 

‐  Im Ausland: 
* Deutsche Auslandshandelskammern 
* Botscha7, Konsulate 
* Lokale Handelskammern 
* Länderrepräsentanzen 
* Consultants  



•  Was hil7,  was tun, wer hil7 ? 
*  Marktanalyse (!!) 
*  Messepräsenz mit Begleitprogramm 
*  Delega9onsreisen mit Begleitprogramm 
•  Ministerien      
•  Ländervereine 

*  Individuelle Reisen (indiv. Programm !) 
*  Consultants, Agenturen 



•  Last not least …. 

Ganz wich9g : 

Gibt es zwischenstaatliche Vereinbarungen? 

>>>  MoU, JD sind Türöffner ersten Ranges <<< 



•  Arbeitsprogramm „vor Ort“ 
* Gesundheitsministerium  ‐ ein Muss! 
* Handelskammer  ‐  ein Muss! 
* Deutsche Botscha7  ‐ ein Muss! 
* Auslandshandelskammer 
* „Kundenbesuche“ 
* „Expats“ 
* „Sightseeing“   (häufig unterschätzt)) 



„ Im Gepäck ….“ 

*  Sprachkenntnisse 
*  Geographie, Poli9k 
*  Interkulturelles know‐how 
•  Religion, Formales, Kleidung, Tischsi?en … 

*  Produktpräsenta9on 
*  „ZEIT“ ! 



•  Wieder daheim … 
Die Nachbereitung : 

* Zusagen/ Ankündigungen einhalten! 

* „Danken“! 

* Einladungen 

* Berichte an ….. 

* Zeitpunkt nächster Besuch ? 



•  Aussichten, Weiteres: 

*  Geduld ! 
*  „Partnersuche“ Deutschland 
*   Partnersuche Ausland 
*   Zeitplan nächste Schri?e 

* Lokale Vertretung   
* Agent 
* Eigenständigkeit 






